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Stabile Verhaltnisse - zur Studie "Wirtschaftliche Lage des
privaten Rundfunks in Bayern"

Wolfgang Flieger 27. November 2018

Die wirtschaftliche Situation des lokalen Rundfunks in Bayern ist von hoher Stabilitat gepragt. Die Gesamterlose
des lokalen Horfunks lagen 2017 bei knapp 106 Mio. Euro bei einem Gesamtaufwand von 91,5 Mio. Euro. Dies
entspricht einem Kostendeckungsgrad von 116 Prozent. Insgesamt summierten sich die Einnahmen aller privaten
Horfunkanbieter in Bayern 2017 auf 166 Mio. Euro.

Die Studie ,Wirtschaftliche Lage des privaten Rundfunks in Bayern® wurde im Sommer 2018 zum sechsten Mal
von Goldmedia im Auftrag der BLM durchgefuihrt. Die Ergebnisse zeigen einen Anstieg der Erlose der lokalen
Horfunksender aus dem lokalen Werbemarkt, die Steigerung der Werbeeinnahmen von Lokal-TV und die
Wichtigkeit der Online-Aktivitaten der Sender.

Fakten zum privaten Ho6rfunk in Bayern 2017/2018

Die lokalen Fernsehanbieter ohne Spartenprogramme erzielten im vergangenen Jahr inklusive Forderung
Einnahmen in Hohe von knapp 39 Mio. Euro bei einem Gesamtaufwand von 38,5 Mio. Euro. Sie erreichten damit
einen KoskEntwigkiungder Werbeeinmahemen lakalanBeh unghHOdyak-Anibieterdie Ertrage des lokalen
Fernsehens um 1,4 Mio. Euro, ifida¥erak 200 rotRhks g FigoEuro.
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Die SRR &I e RIn SR BE oA 1E rEks B AP SIS H I EEVEh im Jahr 2017 um 1,4 Mio. Euro im
Vergleich zum Vorjahr stammt zu einem Drittel aus héheren Werbeumsétzen, die jetzt bei 14,8 Mio. Euro liegen.
Dabei stiegen die Einnahmen aus der Vermarktung lokaler Werbespots um 0,5 Mio. Euro, die aus Uberregionaler
Werbung um 0,1 Mio. Euro. Einnahmen in Héhe von 0,7 Mio. Euro erzielten die lokalen TV-Sender aus der
Online-Werbung. Die Werbeumsatze legten damit um insgesamt 5,0 Prozent auf 14,8 Mio. Euro zu.
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Im Jahr 2017 waren beim lokalen Fernsehen in Bayern 584 Mitarbeiterinnen beschéftigt. Das sind 39 Personen
weniger als im Vorjahr und entspricht einem Rickgang um 6 Prozent. Knapp 60 Prozent aller Beschéaftigten
waren in der Programmerstellung tatig.

Einnahmen durch Online-Aktivitdten werden zunehmend wichtiger

Sowohl im lokalen Horfunk als auch im lokalen Fernsehen gewinnen Einnahmen aus Online-Aktivitaten
zunehmend an Bedeutung. Mittlerweile sehen die Verantwortlichen des lokalen Rundfunks in diesem
Geschaftsfeld deutlich mehr Potenzial als noch vor zwei Jahre. In beiden Mediengattungen erwarten sie durch
Online-Aktivitaten bis 2023 einen Anteil am Gesamtumsatz von durchschnittlich 10 Prozent
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